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OdvaZna Slovenka jedného dria zobrala svoje okaté kabelky na vylet
do mddnej mekky za velkou mléakou. Vyplatilo sa. ,Potvorky” s farebnou

koZusinkou a zvedavym parom ociek sa dost richlo zabyvali v miestnych

butikoch. Nebolo to v&ak iba o odvahe. Nikolete Rajnakovej sa podarilo
sklbit vtipny népad s vyrobnou kvalitou a profesionalnym brandingom.
V spojen( s dobrou znalostou trhu to byva recept na Uspech.

TEXT: VLADIMIRA BUKEROVA
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rdve je obchodne v New Yorku. V ak-
tudlnej sprave mi pise, Ze tamuzdva
dni neprestajne prif a z vihkosti sa
jej kuceravia vlasy. Vraj nech so svo-
jim ticesom robi, ¢o robi, prichddza
vade ako ovetka. Coje dost frustru-
jace, lebo mé kopu délezitych mi-
tingov. Pontkat luxusné kabelky
slovenskej vyroby v americkej met-
ropolenie je prave prechddzka ruzo-
vym sadom. Je to bojisko, na ktorom
je neldtostnd konkurencia a do kaz-
dého siiboja musite st naplno. Inak
nemite §ancu. '
Nikoleta Rajndkovd (37) md na-
§tastie o sildch na tomto bojisku cel-
kom dobry prehlad.

Prakticky cely Zzivot ju to tahd k mé-
de. Najskor este ako tfnedZerka sa-
ma trochu predvddzala a potom
to skisila z druhej strany - zaca-
la pracovat pre prestiznu modelin-
govi agentiru Elite, kde sa postup-
ne vypracovala na vrchol. Neskér
mala desal rokov vlastnd ispesnd

ZAKAZNICI S DNES U
VECMI SOFISTIKOVANI
AVEDIA SI OVERIT, {1
70, £0 IM HOVORITE

V REKLAME, JE
SKUTOCNE PRAVDA

agenttiru, ktord sa zaoberala mode-
lingom aj organizovanim eventov.
Spoznala biznis okolo médy i mno-
ho uZito¢nych Tudi. ,Aj vdaka tomu,
e som sa od dvadsiatky pohybovala
v médnej brandZi na medzindrod-
nej drovni, a preto, Ze som mala ra-
da médu a ako Zena som rada naku-
povala, sami teraz otvorili dvere do
niektorych newyorskych butikov,
kde sa tasky Letta preddvaji,” hovo-

NEW YORK

ri a potvrdzuje, Ze v Zivote vlastne
neexistujindhody.

LUXUS ULICE. Stretdvame sa v bra-
tislavskej kaviarni Tulip, kde bo-
la kedysi obltibend kréma Studen-
tov filozofie. Ked sa to tak vezme,
transformécia §tudentského baru
na luxusny podnik z toho robi cel-
kom prihodné miesto na rozpréva-
nie o tom, ako sa v bratislavskom
byte narodili kabelky predajné za
vyse tisic doldrov.

Plavovlasd a modrooka Nikina miia
posobi skér ako Franciizka. Vysokd,
chlapéensky §tihla, ako sa hovori,
samd ruka, samd noha. Udivuje ma,
ako gracidzne sa dokéZe poskladat
doleZérnej pézy vkresle. Jej nedbaly
gik 8tyl tvoria roztrhané dzinsy, bie-
la kosela s rozopnutymi rukdvmi,
k tomu zaujimavé, draho vyzeraji-
ce sanddle a par $perkov, ktoré st si-
ce jednoduché, ale hned na prvy po-
hlad vidiet, Ze si to kusovky. Ona »
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»» tonazyva ,street luxury® - uvol-
neny 5tyl moderného mesta, ktory
predvddza také oby@ajné dievia zo
susedstva, ziadna ,vytunovand® da-
ma, Oblecenie, v ktorom sa élovek
citipohodlne, ale zdroveti jedinetne
vdaka par neoby&ajnym doplnkom.
Veri, Ze takymi st aj jej kabelky.
Najmé td z makuckej zafarbene;j ko-
Zusiny so zvla§tnym menom Tsari-
na, ktord jej prigla na um pred nieto
vySe dvoma rokmi pri rannej medi-
tdcii. ,VZdy som chcela mat nie¢o
koZusinové a napadla mi tato kabel-
ka. Tak som si ju urobila,” usmieva
sa. Logicky by ste si povedali, Ze je
to materidl skor na zimu. Co je vlast-
ne smiedne, ked si uvedomite, ze
peiaZenka &i $minky sa v koZugin-
ke zohrievat nepotrebujd, ani ked
je minus dvadsat. A na druhej stra-
ne zvieratd neodkladaji svoj koza-
Sok, ani ked je plus tridsat. Terazje
uZ takmer leto a kabelka v kombin4-
cii so vzdudnym oble¢enim vobec
nevyzera ¢udne. Nikoleta ju pocas
ndsho rozhovoru chvilami hladka,
ako keby to bolo madciatko. Zauji-
mavé, kabelka, ktord posliZi okrem
priestoru na prend8anie veci aj na
odbtiranie stresu. Ete by mohla
priast. @

Od momentu, ked jej népad na Tsa-
rinu skrsol v hlave, si toho preské-
kala dost. ,Prepracovala som sa cez
rdznych dodéavatelov a boli to velmi
zaujimavé skiisenosti, ktoré ma na-
ucili, e si zipsy po pédtdesiat centov
ajpo dvadsateur, podla toho, na aké-
ho ,odbornfka’ nadabite. Stretla som

sa aj s velkymi profesiondlmi, ale,
zial, aj s podvodnikmi. Dnes uZ pra-
cujem so slovenskou elitou. Myslim
si, Ze to je Gplne normdlna cesta a ke-
by sa to v8etko nestalo, tak asi dnes
td kabelka nie je takd vyspitkovand,
akoje," uvaZuje retrospektivne.
Dékazom je aj mily pribeh z New
Yorku, ked doniesla vzorky do inter-
netového obchodu s luxusnou mé-
dou Tinker Tailor. ,Majitelka obcho-
du Cleo si jednu kabelku poZicala
na médnu prehliadku, na ktort bo-
la pozvand, a poloZila si ju pred seba
na stél. Zrazu od vedlajiieho stolu
pride Tommy Hilfiger, zaéne si obze-
rat moju kabelku, velmi dlho hlad-
ka koZuinku a vypytuje sa, odkial
je, kto ju navrhol, ako sa vold a tak.
Cleo mihovorila, Ze také nieto sa jej
este nikdy nestalo. Na druhy dei ju
na dévaZok s mojou tyrkysovou Tsa-
rinou cvakol fotograf z ochromne
vplyvného umelecko-médneho blo-
gu The Sartorialist, a to uZ mi aj slza
vybehla od dojatia,” rozprava Niki.

OKATY BRAND. Znatka Letta je
stopercentne jej. Nie je to len v né-
zve, ktory je ,poangli¢teny” z krst-
ného mena Nikoleta. Je to kus jej
samej. Poznat to z toho, ako o svo-
jich ndvrhoch a procesoch vo fir-
me hovori. Vidiet to na celom port-
féliu produktov, ktoré sa k jej osob-
nosti perfektne hodia. Neberie ich
- ani seba sami - prehnane véz-
ne. A zvedavé e-mailové kukadls,
ktorymi vés kazdd kabelka zveda-
Vo pozoruje, su tieZ jej. ,KaZdy mi
hovori, Ze prvé, ¢o si na mne viim-
ne, st moje vyrazné o¢i," smeje sa.
Ona sama je aj tvdrou svojej znad-
ky a na vécsine fotografif s jej ka-
belkami uvidite Niki samu. Co je
celkom nezvyéajny status o tom,
ze svoje produkty miluje, Zije ni-
mi a stoji si za nimi na sto percent,
Oc¢ka na vniitornom leme zatvéra-
nia s hravym doplnkom a pozné-
vacim znamenim brandu. Patr{
k nim aj vtipne formulovany anglic-
ky slogan, slovnd hracka, ktord sa
dd volne preloZit ako ,Hladte si svo-
jej kabelky, lebo ony hladia na vas.”
V slovenéine to sice neznie zdale-
ka tak dobre, ale to neprekéZa. Cely
brand, produktové portfélio a mar-
keting boli totiZ od zadiatku ciele-
né na zahraniéné trhy, pre zaéiatok
na Severnd Ameriku a §peciédlne



INAMOSTI CI SYMPATIE
V NEW YORKU LEN
OTVARAJU DVERE, ALE

¥ KONECNOM DOSLEDKU
ZALEZI NA TOM, C1 JE
PRODUKT STOPERCENTNY

na New York, kde sa snaZi prerazit
kaZdy, kto chce vo svete médy nieco
znamenat,

Nikoleta sice zacala v malom, po-
kial ide o produkciu, ale nemienila
sa obmedzit na maly trh. Texty na
webe iv katalégu si vtipné. Copy-
writing aj dizajn sd rovnako lezér-
ne ako navrhdrkin médny $tyl. Vy-
zeraji ako z dielne nejakej poriad-
ne drahej medzindrodnej agentiiry.
Ked to okomentujem, Nikoleta sa
len usmeje a podakuje sa za kompli-
ment. Spéchali to celé ,na kolene*
po vikendoch s jej kamardtkou Da-
nou Hamarovou, ktoréd je expertka
na branding a komunikéciu. ,Roz-
hodli sme sa pre t1i najjednoduch-
giu, najpriamodiarej$iu moznost -
budovat znatku podla Niki samot-
nej, teda podla jej osobnosti, povahy
a toho, ako sa prezentuje ona sama.
Potom to uZ celé ilo prirodzene, le-
bo Niki to m4 v sebe,” hovor{ Dana.
,Podla miia to, Ze sa jej podarilo za-
ujat v New Yorku, je najmé o nej sa-
mej. Jedna vec je, ¢o hovorf brand,
ale musia existovat aj dokazy o tom,
Zeje to autentické. A ked do nejaké-
ho butiku pride Niki ako zdstupky-
ia tejto znacky, tak jej ten pribeh na-
ozaj uveria - a potom jej uverf aj zd-
kaznitka, ktoré si tagku kiipi.*

Ale aj tak to nie je jednoduché pre-
ddvat médu v médnom kotle Ameri-
ky. ,Treba stét stdle nohamina zemi,
lebo velmilahko méZzete po prvom
néznaku ispechu skiznut do poci-
tu, Ze uz mate vyhraté. Nemadte nic,”
vravi samotnd ndvrhdrka. ,Aj status
aj cenotvorbu mojich kabeliek vlast-
ne urcil New York. Zndmosti ¢i sym-
patie len otvérajui dvere, ale v konec-
nom désledku zédlezi na tom, ¢i je
produkt stopercentny a ¢i spltia atri-
brity, ktoré od neho o¢akévaji. Da-
ji vdm desat mintit na prezenté- »
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